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Esto coincide con lo que hemos visto en clase sobre la proyección a largo plazo: un estudiante que trabaja su marca personal ya está creando una reputación, una red y un posicionamiento que podrán servirle como emprendedor o profesional.

Además, como emprendedor, la marca personal da credibilidad: otros confiarán más en ti si ya te conocen, te han visto compartir contenido, mostrar tus retos y triunfos. Esa visibilidad temprana puede ayudarte a conseguir aliados, clientes, o incluso mentores.

Autoconocimiento y propuesta de valor
Definir quién eres, cuáles son tus fortalezas, valores, pasiones, y cómo puedes aportar algo único.

Narrativa personal 
Contar tu historia: tus retos, tus aprendizajes, tus sueños. No solo logros, sino también el camino.


Conclusión
Para mí, la marca personal no es solo autopromoción, sino una herramienta estratégica: me ayuda a definir qué tipo de profesional quiero ser, con quién quiero conectarme y qué impacto quiero generar. 

